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РАБОЧАЯ ПРОГРАММА

Основы проектирования
для обучающихся 10-11 классов

                                                                                                                    Учитель:

Москвичекова Т.А.

Томск – 2019

Пояснительная записка

Программа учебного курса  «Основы проектирования» составлена на основе программы «Развитие собственной деловой идеи», утвержденной в ГНМЦ г. Томска в сентябре 2001 года (Прищепа Т.А.Проектная деятельность и компьютерные технологии. Томск - ТОИПКРО.- 2006. 128 с.). Программа данного курса для 10 классов является модифицированной в связи с уменьшением часов в учебном плане общеобразовательного учреждения.

Цель программы – способствовать формированию целостной картины знаний о мире через интегрирование знаний в области бизнес-проектирование и знаний в области информационных компьютерных технологий.


Задачи:


- формирование навыков работы в режиме проектной деятельности;


- ознакомление со сферами деятельности, где возможно или необходимо знание и применение компьютерных технологий;


- развитие и формирование навыка творческого подхода к решению задач через использование полученных знаний, умений и навыков, создания индивидуальных способов и подходов к реализации поставленных учебных задач.
Реализация программы предполагает целенаправленное формирование следующих способностей:

- прогнозировать свое развитие в рамках заданной социально-позитивной цели;

- презентовать обществу свою деятельность или, как социально полезные;

- понимать принципы организации информационных процессов в деятельности человека, природе, обществе, технике.
Общая характеристика учебного предмета 

Изучение данного курса поможет обучающимся изучить конкурентную политику, что даст им возможность зарекомендовать себя на рынке труда и обойти своих конкурентов. Актуальным становится овладение экономическими, маркетинговыми, предпринимательскими, психологическими знаниями.

При разработке проекта обучающимся необходимо будет изучить проекты города, их структуру, актуальность, конкурентоспособность. Важно отметить значимость проектной деятельности в личностном самоопределении обучающихся, ценностные основания, определяемые в процессе проектной деятельности.

Принципиальным отличием проектных заданий от учебных, предметных задач и упражнений является практически неограниченное количество способов выполнения каждого проекта, возможность почти неограниченно улучшать качеств выполняемого проекта.

Предполагаемые формы работы:

- теоретические занятия (лекция, лекция с элементами беседы);

- практические занятия;

- тренинговые занятия;

- проектная деятельность.

Данный курс логически связан с курсами «Обществознание» (дает представление о мире и обществе), «Экономика»  (умение анализировать экономическую ситуацию и в соответствии с этим планировать свою деятельность), «Право» (знание основных прав), «Технология (ознакомление со структурой проекта), «Информатика» (умение работать с программами). Форма проведения занятий: урок сообщения новых знаний, комбинированный урок, практическое занятие, урок проверки знаний. На уроках проводятся практические работы, контрольные работы, устные и письменные тесты по проверке знаний обучающихся. Из форм обучения рекомендуется применять рассказ, объяснение, беседу, диспут, деловые игры, самостояте6льную работу. Технологии обучения – проектная, модульная, проблемная технологии, интерактивная технология
Описание места учебного предмета в базисном учебном плане
Программа рассчитана на изучение в 10 и 11 классах в объеме 34 часа учебного времени в течение одного учебного года.

Описание ценностных ориентиров содержания учебного предмета
В результате прохождения программного материала в 10 -11 классе обучающиеся овладеют:
- понятием проект, виды проектов.

- понятием мотивация, сегмент, сегментирование рынка, пирамиду потребностей А.Маслоу.
- понятием анкета, модель анкетного листа, структура анкеты, анализ модели анкетного листа.
- понятием цели и задачи компании.
- основными понятиями и определениями, технологию составления опросника, этапы маркетингового исследования.
- основными понятиями – сегмент, рыночная ниша, временная потребность в товаре, платежеспособность населения.

- основными понятиями - совместная деятельность, эффективность деятельности.
В результате изучения курса основы проектирования ученик независимо от изучаемого блока или раздела получает возможность познакомиться:

- с видами проектов.

- с методами исследования.

- с потребностями компании.

- с выполнением анализа модели анкетного листа в рамках авторской бизнес идеи.

- с формулировкой цели и задач компании в рамках авторской бизнес-идеи.

- со способами исследования рыночной ситуации; 
- проводить анализ модели анкетного листа.

- с расчетами уровня потребительского спроса с помощью математической модели М.портера.

- с обработкой полученных результатов анкетирования в среде MS EXCEL, делать выводы.

- определять критерии эффективности деятельности, составлять организационно-кадровую структуру компании.

В результате прохождения программного материала в 11 классе обучающиеся овладеют:
- основными понятиями - маркетинг, маркетинговая политика, этапы жизни товара;

- основными понятиями - конкуренция, виды конкуренции;

- основными понятиями - реклама и ее виды;

- основными понятиями - риск, виды потерь, факторы и показатели риска;

- основными понятиями - финансово-производственного плана.
В результате изучения курса основы проектирования в 11 классе ученик независимо от изучаемого блока или раздела получает возможность познакомиться:
- с маркетинговой политикой фирмы;

- с ценовой политикой фирмы;

- с конкурентной стратегией фирмы;

- с рекламной фирмы;

- анализировать риски для бизнес-идеи;

- описывать риски для бизнес-идеи;

- составлять производственный план своей фирмы;

- составлять финансовый план своей фирмы.
1. Результаты освоения учебного предмета


Изучение курса основы проектирования в основной школе обеспечивает дос​тижение личностных, метапредметных и предметных резуль​татов.
Личностные результаты: 

1. проявление познавательных интересов и активности в данной области предметной деятельности;

2. выражение желания учиться и трудиться в предпринимательской сфере для удовлетворения текущих и перспектив​ных потребностей;

3. развитие трудолюбия и ответственности за качество сво​ей деятельности;

4. овладение установками, нормами и правилами научной организации умственного и физического труда;

5. становление самоопределения в выбранной сфере буду​щей профессиональной деятельности;

6. планирование образовательной и профессиональной карьеры в предпринимательской деятельности;

7. проявление технико-технологического и экономическо​го мышления при организации своей предпринимательской деятельности;

8. самооценка готовности к предпринимательской деятель​ности.
Метапредметные результаты:

1. алгоритмизированное планирование процесса познава​тельно-предпринимательской  деятельности;
2. проявление инновационного подхода к решению учебных и практических задач в процессе проектирования предпринимательской деятельности;

3. поиск новых решений возникшей предпринимательской или организационной проблемы;
4. самостоятельная организация и выполнение различных творческих работ по созданию бизнес-идей;
5. приведение примеров, подбор аргументов, формулирование выводов по обоснованию предпринимательского и организационного решения; отражение в устной или письменной форме результатов своей деятельности;
6. выявление потребностей, проектирование и создание объектов, имеющих потребительную стоимость;
7.  выбор для решения познавательных и коммуникативных задач различных источников информации, включая энциклопедии, словари, интернет – ресурсы и другие базы данных;
8. использование дополнительной информации при проектировании и создании объектов, имеющих личностную или общественно значимую потребительную стоимость;
9. согласование и координация совместной познавательно-трудовой деятельности с другими ее участниками;
10.  оценивание своей предпринимательской деятельности с точки зрения нравственных, правовых норм, эстетических ценностей по принятым в обществе и коллективе требованиям и принципам;
11. обоснование путей и средств устранения ошибок или разрешения противоречий в выполняемых бизес-идеях;

Предметными результатами изучения курса «Основы проектирования» в 10-м классе является сформированность следующих умений. 

· сравнивать и различать проекты практической и исследовательской направленностей;
· сформулировать определение проект, проектная деятельность;

· знать классификацию проектов; историю зарождения проектной деятельности в России в США;

· сформулировать понятие мотивация, сегмент, сегментирование рынка; 
· знать суть пирамиды потребностей А.Маслоу;
· знать понятие и суть анкета, модель анкетного листа;

· называть структуру анкеты, анализ модели анкетного листа;
· сформулировать цели и задачи компании;

· называть понятия и определения, технологию составления опросника;

· называть этапы маркетингового исследования;

· сформулировать основные понятия сегмент, рыночная ниша, временная потребность в товаре, платежеспособность населения;
· сформулировать основные понятия совместная деятельность, эффективность деятельности.

Обучающиеся получат возможность научиться:

· различать виды проектов;

· называть определения: проект, проектная деятельность, мотивация, сегмент, сегментирование рынка, анкета, сегмент;
· называть и характеризовать проекты практической и исследовательской направленностей;

· анализировать пирамиду потребностей А.Маслоу;

· анализировать модель анкетного листа;
· анализировать этапы маркетингового исследования;
· обрабатывать результаты анкетирования в среде MS EXCEL, делать выводы.
Предметными результатами изучения курса «Основы проектирования» в 11-м классе является сформированность следующих умений. 
· сформулировать основные понятия маркетинг, маркетинговая политика, этапы жизни товара;
· сформулировать понятие конкуренция;

·  характеризовать виды конференции;

· сформулировать понятие реклама;

· характеризовать виды рекламы;

· сформулировать понятие риск;

· характеризовать виды потерь;

· характеризовать факторы и показатели риска;

· рассчитывать финансово-производственный план.
Обучающиеся получат возможность научиться:
· определять маркетинговую политику фирму;

·  определять ценовую политику фирмы;

· определять конкуренцию компании;

· описывать конкуренции компаний;

· определять рекламу;

· характеризовать рекламу;

· определять риски для бизнес-идеи;

· анализировать риски для бизнес-идеи;

· описывать риски для бизнес-идеи.
· составлять производственный и финансовый планы своей фирмы.
2. Содержание учебного предмета
10 класс (34 часа)
Раздел 1. Введение в проектную деятельность (3 часа)

Знакомство с курсом «Основы проектирования». Цели и задачи курса. Понятие проекта, проектной деятельности. Виды и классификация проектов.

Раздел 2. Проектная деятельность на современном этапе развития (2 часа)
Технология исследовательской деятельности. Проекты практической  академической, научной направленности. Методы исследования. Информационно-технологическое сопровождение проектов.
Раздел 3. Введение в курс «Развитие собственной деловой идеи»  (3 часа)
Введение в курс «Развитие собственной деловой идеи». Мотивация обучающихся, актуализация выбранного направления работы, анализ потребностей социума, сегментирование рынка, пирамида потребностей А.Маслоу. Определение общественных потребностей, понятие доли рынка, денежные поступления компании, статьи расходов компании, прибыль компании.

Раздел 4. Технология первичного анализа эффективности идеи,

предложенной гипотезы (5 часа)
Выработка идеи, сбор информации с использованием различных источников, анализ информации, моделирование различных вариантов реализации идеи, выбор оптимального варианта в соответствии с выбранными критериями, подготовками к презентации.

Раздел5. Цели и задачи компании. Структура деятельности (3 часа)
Миссия компаний, виды целей, ведущая цель деятельности, структурная таблица организации деятельности М.Портера, определение целей и задач деятельности.
Раздел 6. Технология оценки потребительского спроса – социологическая модель

(опрос, анкета) (4 часа)
Способы исследования рыночной ситуации – наблюдение, опрос (анкета), анализ информационных документов. Технология составления опросника. Этапы проведения маркетингового исследования. Анализ модели анкетного листа. Практическая работа – составление опросника, ориентированного на исследование рыночной ситуации в выбранном виде деятельности. 

Раздел 7. Технология оценки потребительского спроса – математическая модель

М. Портера (3 часов)
Количественное определение сегмента, определение рыночной ниши, оценка временной потребности в данном товаре, оценка платежеспособности населения. Практическая работа – расчет уровня потребительского спроса с использованием математической модели М.портера.

Раздел 8. Анализ анкетирования, результаты, выводы (2 часа)
Практическая работа - анализ результатов анкетирования, формулирование результатов, выводов.

Раздел 9. Командное взаимодействие. Кадры.

Организационно кадровая структура (5 часов)
Понятие совместная деятельность, взаимодействие, эффективность деятельности. Структура совместной деятельности. Критерии эффективности деятельности. Практическая работа – составление организационно-кадровой структуры компании.

Раздел 10. Предзащита. Поиск необходимой информации (4 часа)
Подготовка к предварительной защите проекта. Работа в среде MS POWER PPOINT.
11 класс (34 часа)
Раздел 1. Маркетинговая политика фирмы. Ценовая политика фирмы (6 часов)
Маркетинговая товарная политика фирмы. Этапы жизни товара. Способы формирования цены товара. Методы ценообразования. 

Раздел 2. Оценка конкурентных преимуществ деятельности. 

Конкурентная стратегия (6 часов).
Содержание и виды конкуренции. Ценовая и неценовая конкуренция. Критерии эффективности конкурентной стратегии компании. Способы повышения конкурентоспособности фирмы.

Раздел 3. Рекламная стратегия деятельности (5 часов).
Психология рекламы. Виды рекламы: печатная, телевизионная, стендовая, аудио реклама и другое. Критерии эффективности рекламных каналов. Практическая работа – выбор реклам в рамках авторской бизнес-идеи.

Раздел 4. Анализ предпринимательского риска (5 часов).
Сущность и природа риска. Виды потерь и факторы риска. Показатели риска, система управления экономическим риском. Практическая работа – выбор рисков в рамках авторской бизнес-идеи.

Раздел 5. Технология подготовки бизнес-план. 

Финансово-производственный план (6 часов).
Принципы составления бизнес-плана. Расчет и составление производственно-финансового плана.  Практическая работа – производственный план в рамках авторской бизнес-идеи, финансовый план рамках авторской бизнес-идеи.

Раздел 6. Подведение итогов работы. Подготовка к защите проектов (3 часа).
Оформление проектов. Подготовка к защите бизнес проектов. Создание презентаций.

Раздел 7. Защита проектов (3 часа).
3. Тематическое планирование 
10 класс (1 ч. в неделю, 34 часа в год)
	№ урока
	Тема урока
	Характеристика деятельности обучающихся

	1
	2
	3

	1-3
	Введение в проектную деятельность

(3 часа)
	Формулировать цели и задачи курса. Формулировать понятие проект. Характеризовать  проектную деятельность. Характеризовать  виды проектов. Анализировать проектную деятельность.

	4-5
	Проектная деятельность на современном этапе развития
(2 часа)
	Характеризовать технологию исследовательской деятельности. Анализировать  проекты практической, академической, научной направленностей. Формулировать и анализировать методы исследования. Характеризовать информационно-технологическое сопровождение проектов.

	6-8
	Введение в курс «Развитие собственной деловой идеи»  
(3 часа)
	Формулировать деловую идею. Анализировать мотивацию, актуализацию выбранного направления работы. Анализировать потребности социума, сегментирование рынка, пирамиду потребностей А. Маслоу. Формулировать определения общественных потребностей, понятие доли рынка, денежные поступления компании, статьи расходов компании, прибыль компании.

	9-13
	Технология первичного анализа эффективности идеи, предложенной гипотезы
 (5 часа)
	Характеризовать идеи. Анализировать сбор информации с использованием различных источников, анализ информации, моделирование различных вариантов реализации идеи, выбор оптимального варианта в соответствии с выбранными критериями. Презентовать свои проекты.

	14-16
	Цели и задачи компании. Структура деятельности 
(3 часа)
	Формулировать миссия компаний, цели компании. Характеризовать виды целей, ведущая цель деятельности. Структурировать таблицы организации деятельности М.Портера. Формулировать  определение целей и задач деятельности.

	17-20
	Технология оценки потребительского спроса – социологическая модель (опрос, анкета) 
(4 часа)
	Анализировать  способы исследования рыночной ситуации – наблюдение, опрос (анкета), анализ информационных документов. Формулировать и характеризовать  технологию составления опросника. Характеризовать этапы проведения маркетингового исследования. Анализировать модели анкетного листа. 

	21-23
	Технология оценки потребительского спроса – математическая модель М. Портера 
(3 часов)
	Формулировать определение сегмента, определение рыночной ниши. Давать оценку временной потребности в данном товаре. Оценивать платежеспособности населения. Рассчитывать  расчет уровня потребительского спроса с использованием математической модели М.портера.

	24-25
	Анализ анкетирования, результаты, выводы (2 часа)
	Проводить анализ результатов анкетирования. Формулировать результаты деятельности, выводы.



	26-30
	Командное взаимодействие. Кадры.Организационно кадровая структура
 (5 часов)
	Формулировать понятие совместная деятельность, эффективность деятельности. Характеризовать структуру совместной деятельности. Анализировать критерии эффективности деятельности. Составлять организационно-кадровую структуру компании.

	31-34
	Предзащита. Поиск необходимой информации (4 часа)
	Подготавливаться к предварительной защите проекта. Работать в среде MS POWER PPOINT.



11 класс (1 ч. в неделю, 34 часа в год)
	№ урока
	Тема урока
	Характеристика деятельности обучающихся

	1-6
	Маркетинговая политика фирмы. Ценовая политика фирмы 

(6 часов)
	Формулировать определение маркетинговая товарная политика фирмы, запрос, потребность, нужда. Характеризовать этапы жизни товара. Анализировать способы формирования цены товара. Характеризовать методы ценообразования. 

	7-12
	Оценка конкурентных преимуществ деятельности. 

Конкурентная стратегия
 (6 часов)
	Формулировать содержание и виды конкуренции. Анализировать ценовую и неценовую конкуренции компании. Характеризовать критерии эффективности конкурентной стратегии компании. Анализировать  способы повышения конкурентоспособности фирмы.

	13-17
	Рекламная стратегия деятельности
 (5 часов)
	Характеризовать психологию рекламы, виды рекламы: печатная, телевизионная, стендовая, аудио реклама и другое. Анализировать критерии эффективности рекламных каналов. Составлять выбор реклам в рамках авторской бизнес-идеи.

	18-22
	Анализ предпринимательского риска 
(5 часов)
	Формулировать сущность и природу риска. Характеризовать виды потерь и факторы риска. Анализировать показатели риска, систему управления экономическим риском. Рассчитывать риски в рамках авторской бизнес-идеи.

	23-28
	Технология подготовки бизнес-план. 

Финансово-производственный план (6 часов)
	Характеризовать принципы составления бизнес-плана. Рассчитывать и составлять производственно-финансовый план.  Производить расчеты производственного плана в рамках авторской бизнес-идеи, финансовый план рамках авторской бизнес-идеи.

	29-31
	Подведение итогов работы. Подготовка к защите проектов (3 часа)
	Оформлять проекты. Подготавливать проект к защите. Создавать презентации.



	32-34
	Защита проектов (3часа)
	Защищать проект.


Приложение. Описание материально-технического обеспечения образовательного процесса
	
	Наименование объектов и средств материально-технического обеспечения
	Количество

	1
	Библиотечный фонд (книгопечатная продукция)
	

	
	Примерная программа основного общего образования по основу проектирования
	1

	
	Другие дидактические материалы по всем разделам каждого направления курса  подготовки учащихся
	5

	
	Научно-популярная и техническая литература по темам учебной программы
	4

	
	Справочные пособия по разделам и темам программы
	4

	2
	Печатные пособия
	

	
	Раздаточные дидактические материалы по темам всех разделов курса 
	10

	
	Раздаточные контрольные задания 
	20

	3
	Информациионно-коммуникационные средства 
	

	
	Мультимедийные моделирующие и обучающие программы
	1

	
	Электронные библиотеки и базы данных 
	3

	
	Интернет-ресурсы по основным разделам курса
	7

	4
	Экранно-звуковые пособия
	

	
	Видеофильмы по основным разделам и темам программы
	2

	5
	Технические средства обучения
	

	
	Проектор  
	1

	
	компьютер
	1

	6
	Учебно-практическое и учебно-лабораторное оборудование
	

	
	Аптечка
	1

	7
	Специализированная учебная мебель
	

	
	Аудиторная доска с магнитной поверхностью и набором приспособлений для крепления плакатов и таблиц 
	1

	
	Специализированное место учителя
	1

	
	Ученические лабораторные столы 2-х местные с комплектом стульев
	9


